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Dengan ini rﬁcnyétakan bahwa skripsi ini dengan judql:

;;ﬁengamh ingkat brand awareness PT. Gojek indonesia terhadap minat beli
mahasiéW'a seb‘agai konsumen (studi kasus di fakultas ilmu sosial dan ilmu pol‘itik
universitas sangga buana ypkp bandung)” adalah benar merupakan hasil karya séndiri
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penyimpangan dan ketidakbenaran terhadap etika keilmuan skripsi dalam pernyataan
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