ANALISIS SEMIOTIKA TERHADAP IKLAN AIR ASIA DENGAN SLOGAN
“NOW EVERYONE CAN FLY” DI TELEVISI
(Analisis Semiotika Roland Barthes dengan Fokus Makna Denotasi, Konotasi, dan

Mitos Terhadap Iklan Air Asia dengan Slogan “Now Everyone Can Fly” di Televisi)
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